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人口の減少や住民の高齢化、企業の撤退・海外シフト、商店街の疲弊……

地域の衰退が叫ばれて久しい。その中で近年、地域に固有の歴史や自然、文

化、技術などの資源をプランド化する一―― r地域プランドJづくりへの取り

組みが急増している。しかし、成功事例はあるものの、一時的には売れたが

持続しなかった、市場にまったく認知されないといつたケースも多い。成否を

分けているのは、確かな戦略と組織の有無だ。数々の実績を積んできたエキ

スパートが、地域プランド戦略のノウハウを豊富な事例とともに解説する。

0地域ブランドをつくり持続させる「フレ 田中章雄 (たなかああ)

ミアム戦略J「コミュニケーション戦略J プランド総合研究所 代表取締役社長
「顧客ロイヤルティー戦略J「 リスク管理」 1959年生まれ.東京工業大学理学部卒業 34年、日
の体系と方法を実践的に解説        経BP社 に入社 2001年 日経BPコ ンサルティング

調査部長就任.日 本最大規模のプラント犀価プロジェ
②地域ブランドの20の先進事例を紹介。地 クト、Webプランド調査などを手がける。03年 ブラ

域ブラン ドづ くりの背景 成功のポイン  ンドの調査 コンサルティング会社 r日 本ブランド戦

卜について分析する             略研究所J設立.05年 プランド戦略の立案 構築 活用

管理 そしてPRや テストマーケテイング 販路開拓な
③地域プランドに関連する32のキーワード  とを総合的に実施 サポートする'ブ

ランド総合研究所」
について解説した用語集を掲載       を設立.著書に !事例で学.ぶ l lu域ブラントの成功

法則301(光文社).

なぜ地域ブランドが必要なのか く背景編)

地域ブランドの意味と利点/知的財産戦
略による地域活性化/・こだわり'が市
場を創る/地域資源をブランド化する

第 2章
地域ブランド戦略の立て方と進め方

(マニュアル編〉
地域ブランドの計画づくり/ブランドブ
レミアム戦略/ブ ランドコミュニケー
ション戦略/顧客ロイヤルティー戦略/
ブランドリスク管理

第 3章
地域ブランドの先進事例20(実践編〉
特産品、伝統工芸、観光、ギネス世界記

録挑戦など、さまさまな地域ブランドづ

くりへの取り組みを紹介

付録 地域プランド関連用語集
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